
Etika 6. évfolyam - 17.

A reklámok hatása 



Egy tévéműsort félóránként megszakítanak a 10 percig 

tartó reklámok. Az utak mentén óriásplakátok hirdetik, 

miért érdemes egy bevásárlóhelyre betérni. Ezek mind 

arra ösztönöznek bennünket, hogy vásároljunk.

A reklám nem csupán egy árucikk előnyös vonásait jeleníti 

meg, de szükségletet is teremt. Ez azt jelenti, hogy eddig 

nem volt szükségünk egy adott dologra, de a reklám 

hatására úgy érezzük, most már van.



Alkossatok 4 fős csoportokat! Képzeljétek el, hogy 

egy reklámcég munkatársai vagytok, és egy 

fagyasztószekrényt kell eladnotok az eszkimóknak! 

Készítsétek el a reklám tervét!













Készítsetek reklámszövegeket olyan tevékenységekhez, 

melyek „jó célt” szolgálnak

(pl. egészséges ételek vagy életmód, növény- vagy 

állatvédelem)!

Írjatok szlogent hozzá!


