Etika 6. éviolyam - 17/.

A reklamok hatasa




Egy tévémisort feloranként megszakitanak a 10 percig
tarto reklamok. Az utak mentén oriasplakatok hirdetik,
miért érdemes egy bevasarlohelyre betérni. Ezek mind
arra osztonoznek bennunket, hogy vasaroljunk.

A reklam nem csupan egy arucikk elonyos vonasait jeleniti
meg, de sziikségletet is teremt. Ez azt jelentl, hogy eddig
nem volt sziikségiink egy adott dologra, de a reklam
hatasara agy érezzuk, most mar van.




Alkossatok 4 fos csoportokat! Képzeljétek el, hogy
egy reklamcég munkatarsai vagytok, és egy
fagyasztoszekrényt kell eladnotok az eszkimoknak!
Keszitsétek el a reklam tervet!

Akcid! Most érdemes vasarolni!
50% drengedménnyel kinalunk |
mindségi fagyasztsladakat!




@ @ “___. Holgyeim és Uraim!

A reklamok készitdi mindig kivalasztjak azt a célcsoportot, amelyet meg kivannak

szolitani, amelynek az adott termékeket el akarjak adni. Bar a nemi szerepek sokat

valtoztak napjainkra, ma is vannak tipikusan noknek és tipikusan férfiaknak szant

hirdetések. Az alabbi képeken elképzelt reklamok képei szerepelnek. Valogasd szét
Oket!

NOKNEK FERFIAKNAK










Mutassatok be egymasnak kedvenc reklamotokat! Lehet tévéreklam, oriasplakat vagy
internetes reklam is.

» Mit reklamoz?
» Milyen hasznos dolgot kinal?
P> Miert ezt valasztottad? Indokold!




Hogyan hatnak a reklamok?

A reklamok is ugyanazokat az eszk6zoket hasznaljak a figyelem iranyitasara, mint

akarmelyik kép.

Figyeljétek meg, hogy az alabbi szempontok hogyan érvényesullnek a reklamképeken!

Elhelyezkedés

Szinek, fény és arnyék

Erzelmek, torténetek

A kép a kozépso részre
kerul, mivel a legtébb
figyelem ide iranyul.

Az élénk szinek, erds
kontrasztok figyelemfelhivo
szereppel birnak.

A megjelenités soran
eros érzelmek
kivaltasara torekednek.
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Keszitsetek reklamszovegeket olyan tevékenységekhez,
melyek ,,jo0 célt” szolgalnak

(pl. egészséges ételek vagy életmod, novény- vagy
allatvédelem)!

Irjatok szlogent hozza!




